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イベント



■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

音楽イベントタイアップによる
ブランディング・商品販売促進

フリーライブ後、 公開収録で乾杯

公開収録で観客に飲料を配布し、ナビゲーター・ゲスト・
観客が共に乾杯。その様子を公式 で発信し、

でも記事化し拡散。

実 施 内 容

多様なブース展開

飲料・食品の販売、ウォーターサーバーの体験、
投稿や 登録でグッズプレゼントや、

サンプリングの配布、抽選会など、会場を活かした展開を実施。

フードエリアで協賛ブースを展開

開場前から”フェス飯”で盛り上がるイベント広場では
番組とコラボしたキッチンカーが並び、完売するブースも！

クライアントニーズ

マーケット集客数
日目： 人
日目： 人

が毎年夏に開催している都市型カルチャーフェス「 」が今年は冬にも、
都市型ライブ＆マーケットイベントとして初開催！クリスマスイルミネーション輝く
代々木公園イベント広場に約 店舗のお店を集め、 の放送と連動したマーケットを展開。
その他、代々木公園野外ステージでの無料ライブや、 での番組連動イベント
『 』にて、ブース展示や製品販売、サンプリングなどを実施しました。

イベント

クレディセゾン、明治、東京電力ホールディングス、プレミアムウォーター、

ポッカサッポロフード ビバレッジ、名古屋市、

年 月 日（土）・ 日（日） 〜

ジョン・カビラ、 、羊文学、チャラン・ポ・ランタン、新東京、さらさ、離婚伝説

日間の音楽イベント

イベント企画

日間計約 万人を動員した
都市型ライブ＆マーケットイベント



土俵に見立てたセンターステージを客席が °ぐるりと取り囲み、アーティストたちの
ギター弾き語りをお花見気分で楽しめるライブイベント。場内では「ちゃんこ」や
「やきとり」など名物“相撲フード も販売され、ライブでは実際の“呼出し”がアーティスト
を呼び込むという、会場の特性を活かした“お楽しみ”も満載。飲み物片手に極上の弾き語り
が楽しめる 恒例の“音楽花見”です。

奥村組

日間全 組、豪華アーティストが
ギター弾き語りで夢の競演！

がおおくりする“音楽花見”

イベント企画

■ クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

クライアントニーズ

音楽イベントタイアップによる
ブランディング・商品販売促進

やぐら提灯、懸賞幕などに社名掲出

冠社名入りオフィシャルグッズの販売

大好評のオフィシャルグッズにロゴを掲載
今回は新たにミニのぼりや豆皿を製作し、
トレーディングカードは完売！

会場をいかし商品に合わせたプロモーション

実 施 内 容

思わず写真を撮りたくなるような会場装飾に社名を掲出

鏡割りや車両展示、来場者への商品サンプリング配布、
会場内飲料の独占販売、 映像の放映、
枡酒の販売など国技館の特性をいかして

番組タイトル：

放 送 日 時： 年 月 日（火）
ナビゲーター：グローバー

特別番組

奥村組、マクセル、ロジスティード、清酒大関、三和酒類、明治、東放学園、三和シヤッター工業、

将矢、東京電力ホールディングス、ラブ・ラボ、クレディセゾン、サントリー、

年 月 日（土） 月 日（日）

トータス松本、スガ シカオ、竹原ピストル、大橋トリオ 、竹内アンナ、

、真心ブラザーズ、森山直太朗、カネコアヤノ、

日間の音楽イベント、 時間の特別番組

イベント

入場者数計： 人
月 日（土） 人
月 日（日） 人



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

の音楽イベントタイアップによる
ブランドの認知向上（ ・コエドビール）

商品販売（明治・コエドビール）、サンプリング（ ）
六本木ヒルズと が毎年開催している のフリーライブイベント
『 」を開催。今年は、クリエイターチーム／インディペンデント・
音楽レーベル がプログラム・オーガナイザーを務め、
「 」をテーマに、アーティストがそれぞれの解釈でパフォーマンスし、
外周エリアではブース展示や製品販売、サンプリングを行いました。

イベント企画

日間計約 人を動員した
フリーライブイベント

、明治、 、協同商事

年 月 日 土 日 日

、 、七尾旅人、さらさ、

、 、さかいゆう、 、

祝日 日間の音楽イベント

番組ナビゲーターによる製品告知

ステージ上でナビゲーターが製品告知。番組とイベントの
タイアップも実施

販売も兼ねたブランド認知拡大

知ってるけど飲んだ事が無い人へ〜クラフトビール販売

明 治 ➡

コエドビール➡

「チョコレート効果」を使用したドリンクとカレーの
チョコレート効果食堂キッチンカーの出店

ライブ観客に製品を体験してもらうことで直接

ユニークで個性的なクルマ「ベルランゴ」の展示
レギュラー番組「 」の番宣
アンケート実施によるリード獲得とオリジナルステッカーのプレゼント

い ろ は す ➡「サスティナ自販機」の体験によるサンプリングとヒルズ
カフェでの「い・ろ・は・すのか・ら・く・り」との連動
企画。 オンエアの 時間 と連動。

➡

イベント



実 施 内 容

クライアントニーズ

「 」
「 」
公開収録＠

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ オ ン エ ア ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

クライアントが出展しているイベントでの
ブースト施策

をコンセプトに持つ、 と のカルチャー
フェスティバル『 』と連動して、公開収録を実施。
サッポロ生ビール黒ラベルを持って「乾杯！」の音頭で盛り上がりました。
公開収録の模様は、期間限定のオリジナルコーナーのオンエアでお届けしました。

フェス会場での公開収録の実施

公開収録の告知を事前に放送（スポット・生 ）。

公開収録の認知と来場を促進

放送内容の記事化
公開収録

イベント会場で実施する公開収録

ブースを活用した公開収録の実施。

番組の内容を の メディア「 」にて紹介。

サッポロビール

年 月 日 土 － 月 日（土）

年 月 日 月 － 月 日（木） － 「 」

年 月 日 土 － 「 」

日→タカノシンヤ、 、 日→甲斐まりか

日→離婚伝説・ 、 日→

イベント会場での公開収録

プレゼントキャンペーンの実施

番組 を活用したサイン入りグッズプレゼントキャンペーンの実施。

公開収録出演者の「乾杯」音頭で来場者の購買促進。

購買促進

イベント



実 施 内 容

クライアントニーズ

〜

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

の音楽イベント特別協賛による
ブランドの認知向上

が毎年夏に開催している都市型カルチャーフェス、「 」。
今年は の特別協賛で、国立代々木第一体育館でのライブフィールドに加え、
マーケットフィールドとして代々木公園イベント広場・野外ステージ・ケヤキ並木一帯の
広大なスペースを使い、 店以上並ぶマーケット＆フリーライブスペースとして、
スケールアップし、ブース展示や製品販売、サンプリングなどを実施しました。

イベント企画

日間計約 万人を動員した
都市型カルチャーフェスイベント

年 月 日 土 、 日 日 、 日 月・祝 頃

日：日向坂 、 、超特急、 、

日：三浦大知、今市隆二、羊文学、 、水曜日のカンパネラ、

日：

日間の音楽イベント特別協賛

公式レポーター募集キャンペーンによる告知

アプリをダウンロードし「フェスカレンダー」をフォローした方を
対象にイベントの公式レポーターを募集。ご自身の アカウントから事前・
事後告知投稿を実施いただき拡散。

ステッカープレゼント

さらに、 アプリをダウンロードした方を対象としたステッカー
プレゼント企画を実施。 日間で約 枚配布。

出演者サイン入りポスタープレゼント企画
アプリをダウンロードし「フェスカレンダー」をフォローした方を

対象にプレゼント企画を実施。ライブ幕間 動画オンエアや、マーケット
エリアおよび会場内ポスター掲出での で、新規利用者の増加を促進。
応募数 件

ウチワの配布

フェスカレンダーの告知を載せたウチワを制作。 枚を配布。

イベント



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

の音楽イベントうちわ協賛による
ブランドの認知向上

奥村組、 、 、

年 月 日 土 、 日 日 、 日 月・祝 頃

日：日向坂 、 、超特急、 、

日：三浦大知、今市隆二、羊文学、 、水曜日のカンパネラ、

日：

日間の音楽イベントうちわ協賛

告知プロモーション

イベント や会場掲示物などにて企業名を掲出。
露出の機会を増やすことで幅広くリーチ。

スポット のオンエア

うちわに加えて、期間中に 秒 × 本をオンエア。
リスナーへ効果的に 。

「オフィシャルうちわ」への純広掲出

来場者へ配布される「オフィシャルうちわ」への純広掲出 枚。
うちわをもらった方が持ち歩くことで、会場内外でもアピールが可能。

レギュラー番組・ の

➡レギュラー番組と番組 を来場したファンへ 。
ライブ出演者がナビゲーターを務める番組も。

イベント



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

の音楽イベントタイアップによる
ブランドの認知向上および商品販売

ウィスク・イー、サッポロビール、三和シヤッター工業、東海クラリオン、プレミアムウォーター、

、 振興会、 、ラブ・ラボ

年 月 日 土 、 日 日 、 日 月・祝 頃

日：日向坂 、 、超特急、 、

日：三浦大知、今市隆二、羊文学、 、水曜日のカンパネラ、

日：

日間の音楽イベントでのキッチンカー・ブース出展

販売も兼ねたブランド認知拡大

代々木公園内の一部のキッチンカ―とオフィシャルドリンク
販売ブースにて黒ラベルを販売＋フライヤー・ポスター掲示。

➡ シーフードカレーのキッチンカー出店。

サッポロビール➡

ウィスク・イー➡ クラフトビール「 」とハンバーガーの販売。

来場者に体験してもらうことで直接

自動運転システム『 ドライブ』の試乗体験。

プレミアム
ウォーター

大人から子供までごくごく飲める
おいしい天然水のウォーターサーバー体験。

東海クラリオン➡

➡

新感覚のボートレース体験型 アトラクション
切り口は リクルーティング振 興 会

➡

ブース内でライブペイントを実施。
終了後はフォトスポットとして活用。

三和シヤッター➡

ナビゲーター とのコラボは 年連続
今年は新型 の展示と プレイで大盛況

➡

イベント



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

の音楽イベントタイアップによる
ブランドの認知向上およびサンプリング

アヲハタ、サントリー、ポッカサッポロフード＆ビバレッジ

年 月 日 土 、 日 日 、 日 月・祝 頃

日：日向坂 、 、超特急、 、

日：三浦大知、今市隆二、羊文学、 、水曜日のカンパネラ、

日：

日間の音楽イベントでのサンプリング

告知プロモーション

イベント や会場掲示物などにて企業名を掲出。
露出の機会を増やすことで幅広くリーチ。

スポット のオンエア

サンプリングに加えて、期間中に 秒 × 本をオンエア。
リスナーへ効果的に 。

来場者に製品を体験してもらうことで直接

フォトブース および ・ ・ サンプリング

ア ヲ ハ タ ➡「アヲハタ くちどけフローズン」 種を 夏フェスの熱中症予防
マニュアル 冊子と共に無料提供。
また、野外音楽堂・スタッフ控室にも商品提供。

サントリー➡

代々木第一体育館にて富良野ホップ炭酸水＋チラシの
終演後出口サンプリング

ポ ッ カ サ ッ ポ ロ
フード＆ビバレッジ ➡

イベント



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

音楽イベントへの協賛をフックに
から発信することで、イベント来場者以外にも

より広く、企業・ブランド・商品イメージを訴求

日本の音楽フェスの先駆けであり、国内外からアーティストが集う日本最大級の野外フェス。
会場を苗場に移してから 回目と節目の開催となる今年も、国内外から 組を超える注目
アーティストが出演。外周エリアではブース展示や製品販売を行った他、フジロックの
オフィシャルプログラムでもある「 」を軸に、各番組でもオンエア。
その様子は 公式 で発信され、さらに 公式 でも
リポストされ、イベントを盛り上げました。

イベント企画

日間計約 万人を動員した
フェスイベント

、三和酒類、ディアジオジャパン、リーバイ・ストラウスジャパン

年 月 日 木 前夜祭、 月 日 金 、 日 土 、 日 日 開場〜翌朝 閉場

、 、 、 、 、

、 、新東京、スガシカオ、チャラン・ポ・ランタン、

七尾旅人 、 、 、 、る鹿

日間の音楽イベント

ライブ観客に製品を体験してもらうことで直接
番組ナビゲーターによる製品告知

キーン・ジャパン⇒現地ブースレポートを展開。履き心地やおすすめポイントの
紹介とともにリスナープレゼントも実施。

三和酒類⇒出演するアーティストや舞台を支える裏方スタッフさん、
著名人フジロッカーが日替わりで登場する 分番組 。
ポッドキャスト化し、 公認コンテンツとして、音楽
ファンに広く訴求。

ディアジオジャパン⇒前夜祭の 日 木 にゲストを招いてハイボールを飲みながら
フジロック会場より公開収録を実施。 時間の生放送を 。
さらに、 にて公開収録やブースの様子と
担当者インタビューを 記事化。

⇒「 」内に期間限定コーナー「
」を展開。ルーキーステージ出身

のアーティストによるコメントと今年の注目ポイントを紹介。
現地ブースレポートを実施。

リーバイ・
ストラウスジャパン

イベント



番組連動
（イベント展開）



クライアントニーズ

番組提供でのブランド認知拡大
公開収録イベント実施による

自社主催シンポジウムの盛り上げ

アクサ生命主催のシンポジウムに コンテンツを提供

『アクサ生命 健康経営シンポジウム ：グローバー 』の
第 部として、黄皓氏をゲストに迎えた『

』の公開収録を実施。トークのダイジェスト版を後日、
提供番組内でオンエア。

コンテンツを制作し配信

実 施 内 容

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■イベント ：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

公開収録の模様および、イベントの第 部に行われた黒岩祐治
神奈川県知事とアクサ生命 安渕聖司氏のトークを
として配信。アクサ生命 等でも公開。

シンポジウム内で実施する
黄皓氏と小黒一三の公開収録

提供番組でオンエア

黒岩県知事とアクサ生命 の対談を
化して配信

公開収録
アクサ生命保険

年 月 日 月 木 〜 ※公開収録イベントは 月 日 金

小黒一三（ ナビゲーター）、黄皓（ミラーフィット㈱代表取締役社長）
グローバー（ ナビゲーター）

黒岩祐治（神奈川県知事）、安渕聖司（アクサ生命保険㈱代表取締役社長兼 ）

平日夜ニュースワイド内コーナー 週間提供と公開収録イベントの実施

内
公開収録イベント

年 月 日 金 、横浜シンポジアにて 主催「健康経営シンポジウム」が開催され、
アクサ生命保険のお客様と リスナーを合わせて 名様を会場に迎え、
“健康経営”をテーマに 部に分けてトークを展開。ゲストを迎えた第 部の公開収録の模様は、
後日レギュラー放送回で、また第 部の神奈川県知事とアクサ生命 との対談は
として、みなさんにもお届けしました。

公開収録



獨協大学 周年企画
〜 ナビゲーターと考える に必要な世界をとらえる力〜

内コーナー
「 」

出張講義『 』

クライアントニーズ

学生向けのブランディング
学生にも喜ばれる創立 周年事業

卒業生（サッシャ）とのコラボで志願者の増加

在校生の将来に役立つ講義内容

語学の学習法や学ぶ意義、就活の話などを通じ
在学生が新たな一歩を踏み出すきっかけづくりに

卒業生のサッシャを起用した 制作・オンエア

サッシャの起用で、 リスナーに
より強く印象を残す に

で記事化

事後露出として で記事化し、
アーカイブ 拡散

実 施 内 容

出張トークイベント

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 出 演 者 ：

■ 形 式 ：

『 』のナビゲーター 人が「出張講義」と称したトークイベントを
獨協大学で開催。出張講義では、国際的に活躍する人材になるためにはどんなことが
求められているかなど、これから世の中に出て活躍したいという夢を持つ学生に
向けてトーク。また、番組内で展開しているレギュラーコーナー『

』を実際に再現し、番組を届ける上で意識していることなどについても語った。

トーク
イベント

獨協大学、

年 月 日（木）

サッシャ、ノイハウス萌菜

イベント、 制作



実 施 内 容

クライアントニーズ

『 』 公開収録
＠ 黒ラベル

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ オ ン エ ア ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

クライアントが開催している
ビール体験イベントとの連動

サッポロビールの主催する、全国 か所で順次開催されるサッポロ生ビール黒ラベルの
ブランド体験イベント「 黒ラベル 」の開催を記念し、
東京会場である東京ミッドタウンの特別ブースにて『 』
（毎週土曜日 ）の公開収録を実施。多数の応募から選ばれたリスナーと
ビールで乾杯！ブース外にも人が集まるほどの賑わいとなった公開収録の模様は、
後日レギュラー放送回でみなさんにもお届けしました。

イベント会場を特別ブースとして使用

東京を皮切りに全国 か所で順次開催するイベントの認知と
来場への興味喚起につながる。

イベントの認知と来場を促進

放送内容の記事化
公開収録

イベント会場で実施する公開収録

開催イベントの会場を生かした公開収録の実施。
（公開収録の音響周りも 手配）

番組の内容を の メディア「 」にて紹介。

サッポロビール

年 月 日（水）

年 月 日（土）

クリス・ペプラー

新藤晴一（ポルノグラフィティ）

レギュラー番組の公開収録

会員ご招待

会員または新規ご入会の方 組 名を抽選でご招待。
「 黒ラベル 」で使用できる
ビールチケットもプレゼント。

公開収録



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ オ ン エ ア ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

クライアントが開催している
イベントとの連動

リーバイスが主催する「 」の開催をセレブレイトして、
原宿に誕生した東急プラザ・ハラカドにて、スペシャルライブの公開収録を実施！
多数の応募から選ばれたリスナーと、ライブとトークで盛り上がった公開収録の模様は、
後日レギュラー放送回でみなさんにもお届けしました。

リーバイスの記念日「 」を記念してのイベント

にもゆかりのある、原宿に誕生したばかりの話題の新施設、
「東急プラザ・ハラカド」にある、クリエイターの共創を促す
“クリエイティブな社交場”「 （ ）」
での公開収録の実施。

ハラカドでの公開収録

公開収録

ハラカドで実施するライブの公開収録

ブルージーンズの誕生日「 」（ 年 月 日）を祝して
開催される「 」と連動したイベント。

リーバイ・ストラウス ジャパン

年 月 日 土 ■ ／■

年 月 日 月 ・ 月 日 火 『 』

タカノシンヤ、

■ ／■

ハラカドからの公開収録

年ぶりのフジロック協賛との連動

オフィシャルサポーターを務めるフジロックフェスティバルと連動した
ゲストの起用とそれにまつわるトークの展開。

公開収録



実 施 内 容

クライアントニーズ

公開収録イベント

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ オ ン エ ア ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

番組スタートから 周年を記念して
更なるファンの獲得とブランディング

年のスタートから丸 周年を迎え、 年目に突入した『 』
（毎週土曜日 ）。新たな試みとして初の公開収録を、代官山 で実施。
多数の応募から選ばれたリスナーとシトロエン談義で盛り上がった公開収録の模様は、
後日レギュラー放送回でみなさんにもお届けしました。

試乗イベントを同時開催

愛好家でもある長岡亮介とジャルジャル後藤淳平の愛車
自慢やこれから乗ってみたい車など、本心から出る言葉で

ブランドを語られる場となった。

ブランドを愛するナビゲーターとゲストのトーク

公開収録

番組スタートから 周年を記念して
実施する公開収録

公式サイトからの応募者には試乗会も同日に実施。
実際に の最新車種を体感してもらったうえで公開収録に
参加し、さらにブランドの魅力を感じて頂いた。

（ ジャパン株式会社）

年 月 日（水）

年 月 日（土）

長岡亮介

後藤淳平（ジャルジャル）

レギュラー番組の公開収録

会員 ファンご招待

会員または新規ご入会の方 名と 公式サイトから 名を
抽選でご招待。応募数 人以上集まる。

公開収録



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ オ ン エ ア ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

クライアントが開催している
イベントとの連動年 月 日 土 ・ 日 日 の 日間、ルミネ荻窪にて開催された「中央線文化祭

［ 」に連動して、会場となった７ グリーンテラスの
特設ステージから『おみゆの好き蒐集俱楽部』 毎週金曜 の初の公開収録を実施。
ゲストに、作家・演出家で杉並区出身でもある山田由梨さんを迎えて、今年出会った最高の
「好き」と中央線沿線の思い出を伺いました！

イベント会場を特設ステージとして使用

事前に公開収録の実施を告知することで、
イベントの認知と来場への興味を喚起。

イベントの認知と来場を促進

公開収録

クライアントが主催する
イベント会場で実施する公開収録

開催イベントの会場を生かした公開収録の実施。

ルミネ

年 月 日 土 開演

年 月 日 金

小谷実由

山田由梨

レギュラー番組の公開収録

番組オリジナルコースタープレゼント

公開収録では番組オリジナルコースターをプレゼント。
番組ファンの来場促進の後押しに。

おみゆの好き蒐集俱楽部公開収録

イベント連動

クライアントイベントにてブース出展していたイラストレーター
「 」さんにおみゆ 小谷実由 のイラストを描いてもらうなど、
イベントとの連動も密に実施

公開収録



企画



実 施 内 容

クライアントニーズ

時の記念日特別企画

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

『時の記念日』＝シチズン時計の印象付け
周年および商品の認知・拡散

月 日 月 『 』（毎週月曜〜木曜 ）では、「時の記念日」に
ちなんだ特別企画をお届け。時をテーマにした話題やメッセージを紹介するほか、
シチズン時計のリスナープレゼントも実施。さらに、シンガーソングライターの
久保田利伸をゲストに迎え、時にまつわるエピソードをたっぷり伺いました。

ゲスト久保田利伸の起用

「自分時間の過ごし方」をテーマに、メッセージを送っていただいた
リスナーの中から抽選で 名の方に、 周年記念の腕時計をプレゼント。

リスナープレゼントの実施

企画

「時の記念日」をテーマにお届けする
特別 企画

周年記念コレクションの ソングに
新曲「 」を書き下ろした久保田利伸をゲストに起用し、

との連動性を持たせ、シチズン時計の を促進。

シチズン時計

年 月 日 月

サッシャ、ノイハウス萌菜

久保田利伸

ワイド番組の特別 企画

「時の記念日」オリジナル のオンエア

この日限定、時の記念日に思いを馳せながら制作したシチズン時計の
「時の記念日」オリジナル をオンエア。

放送内容の記事化

番組の内容を の メディア「 」にて紹介。

企画



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

『あずきバーの日』および商品の認知・拡散
月 日 金 『 』では、 月 日の「井村屋あずきバーの日」を
盛り上げる特別企画をお届け。「あずきバー」にちなんだメッセージやお悩み
相談、歴史や製法・アレンジレシピなども紹介。また、生放送中にあずきバーを
リスナーの皆さんの「オフィス」にお届けする特別デリバリー企画も実施。
「あずきバー」の魅力をたっぷりとお届けしました。

ゲスト尾上松也の起用

「下半期に向けた、あなたのカタイ宣言」をテーマに、メッセージを
送っていただいたリスナーの中から抽選で「井村屋のアイス詰め合わせ」
「井村屋あずきとあずき花の手ぬぐい」をプレゼント。

リスナープレゼントの実施

企画

「あずきバーの日」を盛り上げる
特別 企画

「あずきバー」の キャラクターを務める尾上松也をゲストに起用し、
との連動性を持たせ、あずきバーの を促進。

井村屋

年 月 日 金

、稲葉友

尾上松也、アイスマン福留

ワイド番組の特別 企画

特別デリバリー企画

この日限定、生放送中にあずきバーをリスナーの皆さんの「オフィス」に
お届け。番組を通して、リスナーの生の声をダイレクトにオンエア。

企画



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

ジープ・ブランド 新型「 」の
発表を記念したプロモーションジープ・ブランドの本格オフローダーである、「 （ラングラー）」の新型モデル

発売を記念し、キャッチコピーである「 ／自分を楽しむために、
人生はある。」というテーマのもと、 より公開生放送をオンエア！
展示している新型ラングラーの車内からゲストコーナーをお届けしました。

車内を放送ブースとして使用

『自由を感じる瞬間』をテーマにメッセージを募集。
メッセージを読ませていただいた方の中から７名さまに
ジープオリジナルグッズセットをプレゼント。

オリジナルグッズのプレゼント

広報とも連携

公開生放送特別企画

新型ラングラーの車内からお届けする
時間半の公開生放送

（ ジャパン株式会社）

年 月 日 金

長谷川ミラ

、甲斐まりか 、

ワイド番組公開生放送

新型ラングラーの車内を放送ブースとして使用し、
ショート動画も作成、オンエア＋デジタル展開で実施。

公式 でナビゲーター長谷川ミラや、甲斐まりかの
動画を公開。

企画



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ オ ン エ ア ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

クライアントが開催している
イベントとの連動

三菱地所を含む大丸有 実行委員会が主催する「 フェス！未来のアタリマエ
〜ダイバーシティで次にいこう。＠丸の内」の開催に連動して、丸ビル・マルキューブの
特設ステージからワイド番組『 』（毎週金曜 ）の公開生放送を
実施。ゲストに俳優の磯村勇斗・八嶋智人を迎え、「わたしのすきな、ほんとのわたし」
をメッセージテーマに生放送お届けしました。

イベント会場を特設ステージとして使用

オンエア日とその翌日の 日間にわたり開催するイベントの認知と
来場への興味喚起。

イベントの認知と来場を促進

公開生放送

クライアントが主催する
イベント会場で実施する公開生放送

開催イベントの会場を生かした公開生放送の実施。

三菱地所

年 月 日 金 月 日 土

年 月 日 金

、稲葉 友

磯村勇斗、八嶋智人

ワイド番組の特別 公開生放送

ライブステージのプロデュース

ヒグチアイのライブステージを
『 』がプロデュース。

公開生放送
フェス！未来のアタリマエ〜ダイバーシティで次にいこう。＠丸の内

企画



特別番組





クライアントニーズ

実 施 内 容

β

東京には地方都市から上京した人たちが多く暮らしていて、彼らにはそれぞれの事情や
物語があります。番組では「初めての東京の街」をテーマに、松居大悟とセントチヒロ・
チッチのナビゲートで知られざる東京の魅力を取り上げました。ゲストを招いて
彼らの上京物語、初めての東京ライフをインタビューし、その時聞いていた楽曲などを
伺いました。

知られざる東京の魅力を掘り下げる 時間 京都出身の芸人の生ファラオ・東武志が、
実際に上京してディープな東京をレポート！

の特番提供で
「お試し上京に β の物件を」を訴求したい

東京を知らない芸人が上京して か所の街をレポート！

「初めての東京の街」をテーマにした特別なプレイリストを作成

「東京での生活」「初めての東京」をテーマにメッセージを募集！
そのエピソードを元に石崎ひゅーいがスタジオライブを開催

特別番組 生レポート

東京のディープな街の魅力を、上京した芸人の生の声でお届け

リスナー自身エピソードを元にしたスタジオライブで、
より力強くリスナーを番組に引き付ける施策を実施

初めて上京した時に深夜バスで聴いていた音楽や、
東京を新鮮に感じられる音楽などを出演ゲスト、リスナーから募集

■ クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

特別番組

三好不動産

年 月 日（月・祝）

松居大悟、セントチヒロ・チッチ

オダギリジョー、吉澤嘉代子、平子祐希（アルコ＆ピース）、磯村勇斗、小野賢章

祝日 時間特番の放送



「つながり」をキーワードに、家族・地域・想いなど、さまざまなつながりの形を
通して、人と人とのつながりのあたたかさをお届けしました。ゲストの方々をお迎えして
お話を伺うほか、リスナーがつなげていきたいコトやモノもご紹介。また、小山薫堂が
ヘラルボニー代表取締役 松田崇也を迎え「つながり」をキーワードにした対談や、由薫、
徳永兄弟によるスタジオ生演奏もお届けしました。

『つながり』をキーワードに広がっていく

幸せの輪を届けやさしさが「つながる」 時間

クライアントニーズ

年目のブランド・メッセージ・商品の認知、拡散
オフライン・オンラインの店頭連動

「バトンタッチ」をテーマにメッセージを募集

つなげていきたい気持ちやエピソードを募集し、 名様に
ユーハイムのバウムクーヘン、カプセルトイ、ステッカーを
セットにしてプレゼント。

実 施 内 容

バウムクーヘン博覧会からレポート

オンエア当日に京王百貨店新宿店で開催されている
バウムクーヘン博覧会の現場からレポート！
バウムクーヘン愛で繋がる会場の熱をお届け。

特別番組

番組中にナビゲーターやゲストが
「つながる」をテーマに
選曲プレイリストを作成し、

上で配信。

ホリデーシーズンに聴きたいプレイリストを配信

レポート取材

スポーツキャスター篠原光が

バウムクーヘン博覧会の会場からレポート！

特別番組

ユーハイム

年 月 日（金・祝）

サッシャ、板谷由夏

大宮エリー、藤井隆、 、小山薫堂

祝日 時間特別番組の放送

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：



勤労感謝の日、「 感謝」をテーマに楽しい企画をお届けする 時間。
と 時間ごとに変わるナビゲーターがリレー形式で進行し 、

多彩なゲストを迎えて「今、感謝を伝えたい人」についてお話を伺いました。
ゲストによる感謝を伝える弾き語りライブも！

「メッセージ＋音楽」で

感謝の気持ちを伝える 時間

クライアントニーズ

冬時期での商品購買を促進および、

企業ブランド力の向上

感謝メッセージ＆贈りたい曲のリクエストを募集！

感謝を伝えたい人、モノやコトとその理由についてメッセー
ジを募集。抽選で 組にエースコック「スープはるさめ」
レギュラー味 種をセットでプレゼント！

実 施 内 容

スタジオミニライブ「うたはる 」を開催

「感謝」をテーマに、いつも支えてくれるファンや家族、
仲間へ、豪華アーティストがスペシャル弾き語りライブを実施

特別番組 番組内で川畑要 とデュエットを披露
「真夜中のドア〜 〜 松原みき」

がゲストとデュエットで生歌唱

エースコック

年 月 日（木・祝） 〜

、稲葉友、シシド・カフカ、川畑要（ ）

中村アン、岸谷香、 、 、

祝日 時間特別番組の放送

スタジオミニライブ

感謝を伝えるライブ企画「うたはる 」

出演：岸谷香、 、

特別番組

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：



京都芸術大学全面サポートのもと、 （東京）・ （大阪）を結び
日限りの特別番組をオンエア！京都芸術大学の理念でもある「藝術立国」＝芸術によって
この国を繁栄させ、幸せにする。そんな未来に向けて「ラジオからアートに触れる機会」
をお届けしました。ゲストにはアートの各分野の第一線で活躍する方々を招き、
さ ら に 全 国 の オ ン エ ア 当 日 に 全 国 各 地 で 行 わ れ て い る ワ ー ク シ ョ ッ プ や
イベント会場と中継を結び、 でも紹介しました。

＋

日本全国がアートで繋がる 時間
と で生放送！

番組内で流れる は コンペで優勝した作品

クライアントニーズ

ラジオを通して、アートに触れ・理解を深め・
アート学ぶことについての興味関心を高め、

大学として標ぼうする「芸術立国」を表現し、啓蒙

日本全国のアーティスト＆アートイベントとのコラボレーション

耳で聞くだけではなく、実際にアートに触れたり、
アートイベントに参加したりできる機会をお届け！

京都芸術大学ラジオ部企画

企画立案から収録まで学生たちが担当し、
アートなコンテンツ制作に挑戦

実 施 内 容

豪華ゲストとのトークや、
安藤裕子によるスタジオライブも！

特別企画生放送特別番組

世界に一つだけのアートなかばんをプレゼント

京都を代表する帆布かばん店のかばんをキャンパスに、
組のアーティストによってアートが施された、
世界にひとつだけのかばんを制作！

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

特別番組

京都芸術大学

年 月 日（月・祝）

市川紗椰、野村雅夫

土屋太鳳、松尾スズキ、橋爪勇介、いとうせいこう、安藤裕子

祝日 時間特番の放送



「推し」「ご褒美」「シェア」など、自分らしくバレンタインデーを楽しむための
アイデアを様々な角度からご紹介 ｡歌人の岡本真帆をお迎えして開催する、
「チョコレート短歌大会」や、二人のゲストに別々インタビューし、面と向かっては

言えないお互いへの想いを引き出す企画など、バレンタインデー文化を盛り上げました。
さらに、ゲストによるスタジオ生ライブや、 各局ではご当地企画も実施！

新たなバレンタインデー文化を盛り上げる
時間のスペシャルプログラム

クライアントニーズ

視聴層の拡大施策

札幌・東京・名古屋・大阪・福岡それぞれのエリアパートを作り、
それぞれのエリアでオリジナルコンテンツで番組を制作。

インターナルマーケティング

それぞれのエリアの社員に企画から参加していただき、オリジナル
コンテンツを制作し放送。（番組取材や 素材収録）

実 施 内 容

この日だけの特別な生ライブや
各局ではご当地企画を実施

特別企画特別番組

■クライアント：

■ 実 施 日 時 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

新しいバレンタインデーの楽しみ方の価値創造
全国社員参加型でモチベーションを向上させる

インターナルマーケティング

新しいバレンタインデー文化の創造・啓蒙
「老若男女問わず、チョコレート楽しむ日がバレンタインデー」
という文化を創造し、啓蒙。

明治

年 月 日（月・祝）

佐藤栞里、川田裕美

岡本真帆、 、 、 、ゆりやんレトリィバァ、竹内アンナ

祝日 時間特番の放送

特別番組



「世界での体験」をテーマに、世界を感じる様々なヒット曲や、その国・そのスポットで
ど ん な 体 験 が で き る の か 、 具 体 的 に お 伝 え す る 特 別 番 組 を お 届 け 。
リスナーからも「海外旅行での素晴らしい体験」をテーマにメッセージを募集し、
海 外 へ の 想 い を 共 有 。 さ ら に 世 界 の 楽 器 を 使 っ た ス タ ジ オ ラ イ ブ や 、
海外にいる人たちへの生電話も！旅に出たくなる気持ちが高まる情報やアイデアが満載
の 時間をお届けしました。

海外旅行に行きたくなるような
時間スペシャル

クライアントニーズ

全てのゲストが自身の海外旅行体験を紹介

レギュラー提供番組と連動した質問「旅から学んだこと」についてを伺い、
世界を旅することでしか得られない貴重な経験を紹介。

リスナーからの海外旅行体験を募集

コロナ禍や円安。しばらく海外旅行から遠ざかっていたリスナーも自身の
経験を思い起こし、再び海外旅行に出たいという気持ちを高めた。
抽選で 名には ポイント 万ポイントをプレゼント。

実 施 内 容

この日だけの特別な生ライブや
リスナープレゼント企画を実施

特別企画特別番組

■クライアント：

■ 実 施 日 時 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

時間の やプレゼント企画で
の利用者の増加促進

秒のオリジナル を制作
様々なターゲットの海外旅行シチュエーションを描いた長尺の を制作。

が訴求したいアプリ機能やサービスを十分な枠の中でしっかり
自然に説明できる内容になった。

特別番組

年 月 日（金・祝）

サッシャ

宇賀なつみ、青木崇高、きゃりーぱみゅぱみゅ、村上佳菜子、ジェイク・シマブクロ

祝日 時間特番の放送



全国の 局をつなぎ、発売から 年のフリクションと良さを発見・再発見できる情報に加え、
リスナーから日常生活の中での素敵なモノやコトについての、発見 再発見 を
メッセージで募集。手書き、手紙、日記、食、道具、ファッション、銭湯など、
日頃から使っているものやコトの良さを、改めて発見していく９時間をお届けしました。

全国の 局をつなぎ数々の
「発見・再発見」をテーマに送る 時間

クライアントニーズ

発売から 年のフリクションシリーズの認知・拡散

視聴層の拡大施策

祝日で賑わう札幌・東京・名古屋・大阪・福岡から
中継レポートを実施。

購入促進企画

フリクション販売対決の生中継やゲストの光宗薫さんが
デザインしたステッカーのプレゼントを実施することで、
購入促進に寄与。

実 施 内 容

フリクション販売対決企画や、
光宗薫さんデザインステッカーの

プレゼントも！

特別企画生放送特別番組
等での拡散

番組の内容を の メディア「 」にて
紹介。また、番組や出演者の アカウントで多数投稿。

■クライアント：

■ 実 施 日 時 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

特別番組

パイロットコーポレーション

年 月 日（水・祝）

小山薫堂、クリス智子

廣瀬俊朗、光宗薫、村田吉弘、松岡茉優、 、小仲美奈、 、古原秀樹

祝日 時間特番の放送



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

クライアントと自社ブランドの認知拡大
昭和の日である 月 日、次世代に繋いでいきたい音楽、未来に残したい音楽＝

を 時間にわたってお届けする特別番組をオンエア。
回目となる今年は、地球環境にとってはもちろん、私たちの日々の生活に必要不可欠な
「 」をキーワードに、多彩なゲストをお迎えしお話を伺うほか、気鋭の作家が番組の
ために書き下ろしたオリジナルのショートストーリーをお届け。
また、街歩きレポートや、スタジオでの弾き語りライブも！

東京建物サステナビリティパートナーをゲストに起用

番組にメッセージをお送りいただいた方の中から 組 名様に、
東京建物グループの都市型スパ「 都立明治公園店」の
招待券をプレゼント。

都市型スパ「 都立明治公園店」招待券をプレゼント

注力スポット「大手町の森」をテーマにショートドラマを制作・朗読

生放送特別番組

次世代に繋いでいきたいカルチャー、
未来に残したい音楽を

時間に渡ってお届けしました

東京建物

年 月 日 月・祝

豊田エリー、

前田有紀、 、石原和幸、遠山正道、戸田恵子、秦 基博、生田絵梨花、木村カエラ

祝日 時間特番の放送

特別企画

豪華ゲストとのトークや
竹内アンナの

街歩きリポートとスタジオライブ

昨年に続き、東京建物サステナビリティパートナーの さんを起用。
クライアントの「サステナブルなまちづくり」に関する考えや
事業を通じた活動を 。

朝、昼、夕暮れ時 番組内でのオンエアと同じリアルタイムで、

東京にある街を舞台にしたショートストーリー書き下ろし＆朗読。
で音源をアーカイブしデジタル展開。

特別番組



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

自社ブランドとサスティナビリティー活動の
認知拡大

循環することで生まれる新しい未来に注目する 時間特番をオンエア！
各界で活躍するゲストをお迎えし “ 循環 ” を テーマにお話を伺った他、
川のせせらぎなどを にしたスタジオライブや をお届け！
水の循環を楽しく体感できるイベントの模様を番組ナビゲーターがリポートしました！

出演者をナビゲーターに起用

オンエア当日、六本木ヒルズ・ヒルズカフェで開催中のイベント
「未来の水を育てる い･ろ･は･す の か･ら･く･り」の模様を
番組で生中継。ナビゲーターの稲葉友が現場からリポート。

イベント会場からナビゲーターの生レポート

との連動企画

生放送特別番組

循環することで生まれる
新しい未来に注目する 時間特番

年 月 日 金・祝

稲葉友、セントチヒロ・チッチ

スカート、柴田聡子、 、那須川天心、＆ 、マツヤマイカ

祝日 時間特番の放送

特別企画

豪華ゲストとのトークや
稲葉友の生中継リポートも！

出演中のセントチヒロ・チッチをナビゲーターに起用し、
との連動性を持たせ、いろはすの を促進。

毎年 に と六本木ヒルズ開催しているライブイベントにて
「サスティナ自販機」の事前体験によるサンプリングを実施。

特別番組



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

映画「ボブ・マーリー： 」の
プロモーション月 日に公開となる映画「ボブ・マーリー： 」と連動し、音楽で世界に影響を

与えたボブ・マーリーの色褪せぬ魅力に迫る 時間の特別番組をオンエア！
ボブ・マーリーの残した名曲やその人生を辿り、リスナーからのメッセージ、
ゲストや著名人からのコメントを通して、ボブ・マーリーの魅力をたっぷりお届けしました。

映画への誘引を促進

レゲエレーベル「 × 」の代表や、日本にボブ・マーリー
を伝えた三好伸一さん、 年の来日コンサートを実際に観た渡辺祐
さんなどの豪華ゲストが出演。 件以上の熱いメッセージが集まる。

レゲエ界を代表する豪華ゲスト陣

生放送特別番組

ボブ・マーリーの魅力に迫る 時間の
スペシャルプログラム

東和ピクチャーズ

年 月 日 月・祝

グローバー

宮沢氷魚、南沢奈央、渡辺祐、 、 、

、ショーナ ケイ・リチャーズ（駐日ジャマイカ大使）

祝日 時間特番の放送

特別企画

ジャマイカ大使など豪華ゲストとのトークや
宮沢氷魚と南沢奈央のラジオドラマも！

ボブ・マーリーという 人のアーティストをミュージックステーション
ならではの展開で特集することで、オンエア当日の前売り券の
売り上げ増加にも大きく貢献。

宮沢氷魚と南沢奈央がストーリーテラーを務める、ボブ・マーリーの
人生を辿るショートストーリーをオンエア。
映画視聴への興味喚起につながる。

オリジナルのラジオドラマを毎時正時にオンエア

特別番組



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ レポ ータ ー：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

“貯めるだけではない”マイルを“活用する”
自社サービスの認知・拡散月 日 月・祝 の海の日は、「旅での特別な体験」をテーマにオンエア。

生放送中に実施する マイレージサービスの体験レポートや、
空 の 玄関 ・ 羽 田 空 港 内 に ある レス ト ラン の特 設ス テ ージ から 、
こ の 日 だ け の ス ペ シ ャ ル ラ イ ブ を お 届 け し ま し た 。

「どこかにマイル」の体験レポート

羽田空港内レストランからスガ シカオ、 のライブを生中継。
マイレージバンク会員を対象に生放送ライブ鑑賞にご招待。

新規入会を促進。

羽田空港内レストラン特設ステージでのスペシャルライブ

一律 マイルで国内往復航空券と交換できる のサービス
「どこかにマイル」をレポーターのセレイナ・アンが生放送中に体験。
リアルタイムのレポートで魅力を 。

日本航空

年 月 日 月・祝

別所哲也、長井優希乃

セレイナ・アン

スガ シカオ、 、新井恵理那、佐藤健寿、鈴木おさむ、武井壮

祝日 時間特番の放送

リスナープレゼント企画の実施

「旅での特別な体験」をテーマにメッセージをお送りいただいた方の
中から 名様に マイルをプレゼントしたほか、
“どこかにワールドミュージック”企画として世界のどこかの都市を連想さ
せる選曲コーナーを実施。都市当てクイズの当選者にはその目的地までの
区間マイルをプレゼントしました。

生放送特別番組

旅での特別な体験を共有する
時間の特別番組

特別企画

豪華ゲストとのトークやライブ、
セレイナ・アンの生中継レポートも！

特別番組



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

時間の やプレゼント企画で
ブランディングや認知・拡散

毎年山の日にお送りしている 時間の特別番組。今年は「自然と人間の共生と調和」
という例年のテーマに「体験」というキーワードを加えてお届け。
山での体験レポートの他、様々なゲストの山の楽しみ方をお伺いしました。

山の日＝メイスイの印象付け

ナビゲーターの 人が、天空のビーチとして人気の日向山から
初めての登山体験をレポート。

初登山の体験レポート

時間にわたる一社提供の特別番組を通して「山は自然の浄水器」をコンセプトに、
メイスイの自然・環境保全への取り組みと共に、真夏の 日を音楽とゆったりと
過ごせる時間と空間を提供し、記憶に残るブランディングを展開。

メイスイ

年 月 日 月・祝

浦浜アリサ、

野口健、野口絵子、今森光彦、じゅんいちダビッドソン、土岐麻子、高木祥太、松浦大樹

祝日 時間特番の放送

リスナープレゼント企画の実施

「山との思い出」「山との関わり」について、エピソードをお送り頂いた
方の中から、「メイスイのソーダメーカーと炭酸カートリッジセット」と
「番組オリジナルタンブラー 色セット」を抽選で 名様にプレゼント。

生放送特別番組

自然の恵みを再発見する
時間の特別番組

特別企画

豪華ゲストとのトークや
日限りのスペシャルセッションを披露

がオーガナイズして、この日限りのセッションバンドを結成。
また、 の魅力の つである童謡や唱歌をアップデートしたアレンジで、
「山にまつわる名曲」の弾き語りも披露。

この日だけのスペシャルバンドを結成

特別番組



実 施 内 容

クライアントニーズ

■ ク ラ イ ア ン ト ：

■ 実 施 時 期 ：

■ ナ ビ ゲ ー タ ー ：

■サブナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

時間の やプレゼント企画で
主力商品「スープはるさめ」の
更なるファンの獲得と認知・拡散今年で 年目を迎える 時間の特別番組。「 ＝【感謝でつながろう】」

をテーマに「うた・唄・歌で感謝を届ける」スペシャルプログラムをお届け。
家 族 ・ 友 人 ・ お 世 話 に な っ て い る す べ て の 人 へ 音 楽 を 通 し て
「感謝の気持ち」を伝えてホットな気持ちになれる時間をシェアしました。

シリーズ第 弾

年 月から提供が始まる「 」のコーナーのプレ企画
として、出張版を展開。ナビゲーターの とゲストがこの日だけの
スペシャルライブを披露。

レギュラー番組のプレ企画

今年で 回目の特別番組オンエアで、更なるファンの獲得と
記憶に残るブランディング繋げる。

エースコック

年 月 日 月・祝

セレイナ・アン（「 」⇒ ）

山口智充、スガ シカオ、矢井田 瞳

神山智洋、大塚 愛、 、 、 、松木美定

祝日 時間特番の放送

リスナープレゼント企画の実施

「感謝を伝えよう」を」テーマに、メッセージを送ってくださった方の
中から 名の方にエースコック「スープはるさめ」レギュラー味 種と
「福福彩菜」 種をセットにしてプレゼント。生放送特別番組

「 ＝【感謝でつながろう】」を
テーマにお届けする 時間の特別番組

特別企画

豪華ゲストとのトークや
日限りのスペシャルセッションを披露

時間の を活用し、ナビゲーターの相方を 時間ずつ変えたり、
商品ターゲットである 代女性が興味を持ちそうな幅広いジャンルの
ゲストを呼んだり、サプライズを仕込んだりして長時間の聴取を狙った。

を 時間にわたってジャック！

（ ）でトレンド入り

この番組オンエアによって が （ ）のトレンド入り。

特別番組



実 施 内 容

クライアントニーズ

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ レポ ータ ー：

■ ゲ ス ト ：

■ラジオドラマ：

■ 形 式 ：

今年で 年目を迎える 時間の特別番組。今回は、 （福岡）ともつなぎ、
「東京でもっと一人暮らしを楽しもう」をテーマに松居大悟と三浦透子のナビゲートで
お届け！ゲストの一人暮らしエピソードを伺ったほか、原宿新名所「ハラカド」から
ライブの生中継を実施。さらに、 で募集した一人暮らしエピソードの優秀作品を
ラジオドラマ化するなど、一人暮らしを鮮やかに彩るヒントをシェアしました。 原宿の新名所「ハラカド」内スペースハラッパと連動

で募集したエピソードの中から優秀作品をラジオドラマ化。
松居大悟監督監修で、 分ほどの作品を４本制作。

で一人暮らしエピソードを募集＆ラジオドラマ化

公開生放送

原宿のど真ん中に集まる若者に、一人暮らしの楽しみ方についての
インタビューや、上京して初めて住んだ街のアンケートのほか、
上野大樹によるアコースティックライブを実施。

三好不動産

年 月 日 月・祝

松居大悟、三浦透子

東武志 生ファラオ

上野大樹、詩羽、 、ハナコ、 マッソ

大関れいか、本折最強さとし、田中穂先

祝日 時間特番の放送

一人暮らしを彩るプレイリスト

ナビゲーターとゲスト、リスナーで作る一人暮らしを彩る
プレイリストを で公開。

＜β＞ 時間の やプレゼント企画で
企業のブランディングと

「 ＜β＞」認知・拡散

「東京でもっと一人暮らしを楽しもう」を
テーマにお届けする 時間の特別番組

リスナープレゼント企画の実施

メッセージやミュージックシェア送ってくれた方の中から
抽選で 名に 円分の ギフトカードをプレゼント。
さらに、メールを読んだ方全員にオリジナルステッカーをプレゼント。

特別番組





クライアントニーズ

実 施 内 容

年に生誕 年を迎える映画界の巨匠、小津安二郎の魅力を辿る特別番組。小津作品に
影響を受けたヴィム・ヴェンダース監督最新作「 」の出演俳優陣がその魅力
を語るほか、劇中歌を歌うシンガーソングライター金延幸子のライブの模様もお届け
しました。なぜ世界は小津安二郎に惹かれつづけるのか、私たちは彼から何を学び、
どこへ向かうべきなのか。様々な角度でたどる 時間です。

映画界の巨匠、
小津安二郎の魅力をたどる 時間

映画祭期間中に開催した
シンポジウム、アフターイベント

の模様をお届け

東京国際映画祭の小津安二郎生誕 周年記念企画の盛り上げ、

小津監督に影響を受けたヴィム・ヴェンダース監督

「 」のフィーチャー

ラジオドラマスペシャル

東京国際映画祭とコラボレート
小津安二郎生誕 年記念イベントリポート

特別番組 イベントリポート

に開催したシンポジウム、アフターイベント（公開収録）
金延幸子によるライブの模様もお届け

クリエイティブディレクター高崎卓馬の書下ろしによる、
小津作品からインスパイアされたショートストーリーを
小津監督ゆかりの地、鎌倉の音風景とともにお届け

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

世界で高く評価される映画監督たちが小津作品を語る

黒澤清監督、ジャ・ジャンク―監督、ケリー・ライカート監督、
サプライズでヴィム・ヴェンダース監督が登壇

特別番組

年 月 日（金・祝）

クリス智子

アオイヤマダ、金延幸子、高崎卓馬、辻川幸一郎、長井短、松居大悟、三浦友和、中野有紗

祝日 時間特番の放送（事前録音）



自然豊かな場所で暮らす人々を訪ね、自然と人との共存を考える特別番組。
回目となる今回は、日本最大級のカルデラを擁する熊本県の阿蘇を小山薫堂と
ミュージシャンのおおはた雄一が訪ねました。＜自然災害＞と＜自然の恵み＞両方の
側面のある阿蘇の地で、自然と共に暮らす人々の暮らしの中に生き方のヒントを
お届けました。

熊本県の阿蘇を訪ね、

自然との共生を考える 時間

クライアントニーズ

コーポレートメッセージ

「土や人が築く未来」の認知・拡散

ゲストとナビゲーターが現地取材

放送作家の小山薫堂とミュージシャンのおおはた雄一が現地取材

阿蘇の雄大な自然と寄り添う人々にインタビュー

各分野の専門家をゲストに招き、自然と向き合い生きてきた
阿蘇の人たちの生活や文化についてのお話を紹介

実 施 内 容

おおはた雄一が

「地獄温泉清風荘」から演奏を披露

特別企画特別番組

おおはた雄一が阿蘇の大自然の中から演奏を披露

おおはた雄一が「地獄温泉 清風荘」から演奏を披露
大自然の中から生み出されるこの日だけの演奏をお届け

年 月 日（木・祝）

小山薫堂、高島彩

おおはた雄一、巽好幸（ジオリブ研究所 所長）、増井太樹（草原クリエイター ）

祝日 時間特番の放送

特別番組

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：



クライアントニーズ

実 施 内 容

一年を締めくくる、年末に野村訓市からおくるメッセージ。今年は 年目にして初の
年越し特番！野村訓市が豪華ゲストと一年をふり返るとともに、旅や日常、出会った人々との
物語、まもなくやってくる新しい一年のことなどについて音楽を肴に語りました。
大晦日 〜 は『 』、年越しの 分間は「 企画」を 、
その後 〜 は『 』として 部構成でお届け。それぞれが
楽器を持ち寄り、セッションや名曲カバーも披露しました。

野村訓市が豪華ゲストを迎えて
一年を振り返る毎年恒例の特別企画

レギュラー番組『 』

と同様に番組の世界観に共感頂き、ブランディングに

リール動画を作成

ゲスト同士がその場で即興セッション

特別番組

人のミュージシャンが鳴らす
ラブ＆ピースな音

スペシャル企画 放送前に番組告知縦型動画を作成し番組に誘導

ゲストが自由に楽器を使い、この番組でしか聴けない
唯一無二のトークと生演奏を披露！

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

が鳴らす除夜の鐘「 企画」

年をまたぐおよそ 分間、 人のミュージシャンが
メッセージと共に 音を鳴らし 年に繋ぎました

特別番組

年 月 日 日 年 月 日 月

野村訓市

ハナレグミ、 、塩塚モエカ、 、青葉市子、マヒトゥ・ザ・ピーポー、市川実日子

時間年越し特番の放送



■クライアント ：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター ：

■ 形 式 ：

常に時代を牽引してきた藤原ヒロシが、独自の視点で選んだアートやデザイン、
ファッショントピックス、そしてジャンルレスなミュージックセレクトでお届けしている
「 」の ！藤原ヒロシが二十歳だった 年に
フォーカスし、音楽シーンを振り返りながら彼が世界のあちこちで体験したアーティスト
との秘話を語りました。さらに貴重な音源の数々もオンエア！

藤原ヒロシの語りと極上の選曲を
存分に堪能できる特別番組

特別番組

クライアントニーズ

実 施 内 容

藤原ヒロシファンを中心とした
高感度な” ＆ 好き”へのブランディング

ここでしか聴けないスペシャル を

成人の日にちなんだテーマを設定

藤原ヒロシが番組のためにハウス・ミックスや
リミックス音源を制作！

藤原ヒロシが 歳だった 年にフォーカス！
当時の音楽シーンを振り返りながらエピソードトーク

特別番組

年 月 日 月・祝

藤原ヒロシ

「 」成人の日２時間の特別版番組



クライアントニーズ

実 施 容

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

実 施 内 容

リスナーに抽選で「大人の生」サッポロ生ビール黒ラベル
ミリリットル缶 本入り ケースを 名にプレゼント！

歳のアーティストと、“かつて 歳だった”ゲストを起用し、
話題を最大化。

アーティストや自社企画との連動

黒ラベルをリスナープレゼント

ゲストが商品を手にする乾杯写真を や に掲載し、
では約 万 を獲得！

！ニュース内でのコメントも多数寄せられた。

クライアントニーズ

自社で行うキャンペーンとの連動

誰しもが経験する人生の大きな節目「 歳」を大きなテーマに、その節目を迎えた
ばかりのアーティストが抱える想いやこれからについてトーク！また、今も高みを
目指し突き進んでいるアーティストの方々の 歳の頃のお話や、人生の先輩として
歳の方々に伝えたいことについても伺いました。

特別番組オンエア

成人の日「 歳」をキーワードに、

時間特番を放送

黒ラベルでゲストが乾杯し話題醸成にも寄与！

黒ラベルブランドのインタビュー企画
「＃ 歳の自分へ」とも連動。

特別番組

サッポロビール

年 月 日 月・祝

シシド・カフカ

吉澤要人、森大翔、鈴木杏奈、 、町田啓太

祝日 時間特番の放送



の 年の年間テーマは「フォーブルの魂」。パリ、フォーブル＝サント
ノーレ 番地にあるエルメス第 号店のスピリットを受け継ぐ銀座メゾンエルメスが
メディアとなり、毎月のテーマに沿ったプログラムを展開していく。  月のテーマ
は「 」。これにちなんで、エルメスによる特別番組「

」をオンエア。ナビゲーターにクリス智子を迎え、銀座メゾンエルメスが
一夜限りの に変 身した公 開収録の 模様 をお 届けしました 。

「 」をテーマに送る 時間。
菊池凛子とクリス智子の

音楽にまつわるトークショーも！

クライアントニーズ

「 」の世界感を表現

リアルイベントの模様やラジオプログラムのみのコンテンツも加え、
プロジェクト 月テーマ「 」の世界観を表現。

実 施 内 容

を中心にエルメス銀座の各階で
蓮沼執太フィルメンバーによるライブ演奏

特別企画特別番組

リアルイベントの模様をお届け

月 日（水）に で開催された
「 」でのライブ音源と、
ゲストとのトークを収録した模様をお届け

■クライアント：

■ 実 施 日 時 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

プロジェクトの認知・拡散

等での拡散施策
の公式 や サイト、 での記事化に加え、

ゲストの での出演告知など、事前事後ともに での拡散を実施

エルメスジャポン

年 月 日（月・祝）

クリス智子

蓮沼執太・蓮沼執太フィル、塩塚モエカ、菊地凛子、

祝日 時間特番の放送

特別番組



■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

クライアントニーズ

実 施 内 容

イベント を担当したカンタス村田が
当日の熱気をレポート！

レギュラー番組リスナーのさらなるファン化、
新規リスナーの獲得

、ギャビ・アルトマン ジェシー・ハリス、
が特番のために新たにスタジオライブを披露！

放送 周年！過去に放送された
数々の貴重なスタジオライブの音源をお届け

番組イベント「 」レポート

貴重な過去のスタジオライブ音源を蔵出しオンエア！

この番組のために新たにスタジオライブを収録

国内外様々なアーティストをお迎えし、スタジオライブをお届けしてきた の
最長寿番組「 」の過去の貴重なライブ
音源を蔵出しオンエア！新たなスタジオライブも収録し、スペシャルな音源をたっぷり
お届けしました。さらに 月 日（月・祝）開催のライブイベント【

】のレポートも！

特別番組オンエア

ライブ音源をたっぷり蔵出しオンエア！

！

特別企画

番組発ライブイベント【 】の

が当日の熱気をレポート！

特別番組

ホールディングス

年 月 日（金・祝）

滝川クリステル

、ギャビ・アルトマン ジェシー・ハリス、

祝日 時間特番の放送



「土や人が築く未来」 のメッセージをコンセプトにお届けする
「 」（東京： 愛知： ）

回 目 の 今 回 は 「 青 森 県 弘 前 市 」 へ 小 山 薫 堂 が 訪 れ 、
その地で自然寄り添って暮らす方たちの生き方にサスティナブルな幸せをお届け。
最後には、村治佳織の胸に去来した想いをギターの演奏で表現していただきました。

東京・愛知から「土や人が築く未来」
をテーマに送る 時間

村治佳織のギター演奏も！

クライアントニーズ

ナビゲーターが現地取材

放送作家の小山薫堂が現地取材。

弘前市の雄大な自然と寄り添う人々にインタビュー

自然豊かな場所ではありながらも、人にとっては厳しい自然と
向き合い生きてきた弘前市の人たちの生活や文化についてのお話を紹介。

実 施 内 容

青森県弘前市を訪ね、
サスティナブルな幸せをお届け

特別企画特別番組

村治佳織が弘前の大自然から感じた想いをギター演奏で披露

村治佳織が胸に去来した想いをギターの演奏で披露。
大自然から生み出されるこの日だけの演奏をお届け。

■クライアント：

■ 実 施 日 時 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

コーポレートメッセージ
「土や人が築く未来」の認知・拡散

等での拡散施策
オンエアした番組の 化で全国での聴取を可能に。
また、 の メディア「 」にて紹介。
記事配信を起点に や での への誘導告知を実施。

特別番組

年 月 日（水・祝）

小山薫堂、高島彩

村治佳織、倉田昌直、篠原敏夫、笹森通彰、石岡紫織

祝日 時間特番の放送



クライアントニーズ

実 施 内 容

長野県への観光誘致
「ローカルヒーロー」の応援

ナビゲーターが現地に向かい、“地域のさらなる観光振興に
チャレンジする”人（＝ローカルヒーロー）に直接取材。
リアルな感想を交えながら、説得力のある言葉でレポート
しました。

切り口を変えた特別番組で盛り上げ

ナビゲーターが現地を取材、リポート！

でアーカイブ

今、注目を集めている野沢温泉村に

スポットをあてる１時間

長野県観光機構

年 月 日 木

年 月 日 日

国山ハセン、堀口ミイナ

時間の特別番組、 時間の特別番組、

国内屈指のアウトドアフィールドを創出・活性化させ美しい湖を造り

滋味溢れるガストロノミーを提供してきた長野県。そんな「”レイクリゾート”
イノベーション」を牽引するローカルヒーローをフィーチャーし、
長野県の魅力をご紹介しました。

ローカルヒーローをフィーチャーし、

長野県の魅力を紹介する 時間

つの特別番組を切り口を変えて放送。
番組で紹介した「おおぐて湖キャンプ場」のホームページ
アクセス数は、放送後 倍にアップ！

番組を としても配信。
長野県をはじめ全国での聴取が可能になりました。

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ 形 式 ：

特別番組



日本ではプロリーグがスタートし、 年 月に「日本 スポーツアワード」が
開設されより身近になっている今、豪華ゲストと「 スポーツ」が社会を明るくする
力を探る 時間のスペシャルプログラムをリスナーへお届けしました。

？

“ スポーツ”の「魅力」「社会をかえるチカラ」を

知る 時間のスペシャルプログラム

クライアントニーズ

「 スポーツ」に関わるゲストの起用

プレイヤーやストリーマーにクリエーターなど、「 スポーツ」を
愛してやまない方々を起用し、「 スポーツ」の魅力を 。

「 スポーツ」をテーマにした番組

スポーツの関心層、初心者層にも訴求できる内容で構成することで、
クライアントと の関わりを認知拡散。

実 施 内 容

「 スポーツ」を愛してやまない方々を

ゲストにお迎え

特別企画特別番組

■クライアント：

■ 実 施 日 時 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

今注目の をテーマにした特番による

企業名の認知・拡散

櫻坂 松田里奈の起用

ナビゲーターに、 スポーツに興味がある松田里奈を起用。
人気グループメンバーの起用による幅広い層への訴求。

ロジスティード

年 月 日 水・祝

サッシャ、松田里奈 櫻坂

鈴鹿央士、荻上チキ、 、原田勝弘、れもん

祝日 時間特番の放送

特別番組



「 年の夏を音楽でクールダウンさせるプレイリスト」をテーマにした、 時間の
特別番組をオンエア。 、土岐麻子ら夏を感じるアーティストを迎え、
この番組だけのスタジオライブを披露するほか、今年の夏の楽しみ方や
夏にまつわるエピソードをたっぷりお届けしました。
また、 月 日（月・祝）から 月 日（日）まで丸の内ハウスで開催するイベント
「いい茶こテラス」と連動。音楽で会場を盛り上げました。

「 年の夏を音楽でクールダウンさせるプレイリスト」を

テーマにした 時間のスペシャルプログラム

クライアントニーズ

「いい茶こ」を片手に乾杯してトーク

「いい茶こ」を嗜みながらのゲストトークで、
いいちこの新しい楽しみ方を効果的に 。

いい茶こテラス会場音楽をプロデュース

番組内でセレクトした楽曲で会場のサウンドを彩るほか、
ブッキングによる人気 たちが、プレイリストからの楽曲やプレイ
リストからインスパイアされた楽曲を中心にプレイを披露。

実 施 内 容

特別番組

クライアントが開催している

「いい茶こ」体験イベントとの連動

プレイリストの展開

をテーマに選曲したプレイリストを、
「 」として で展開。

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

三和酒類

年 月 日（月・祝）

おかもとえみ

、土岐麻子

祝日 時間特番の放送

特別番組



メジャーデビュー 周年イヤーを経て、さらに先のステージへと進む
スキマスイッチを特集する特別番組をオンエア。 年目に歩みを進めるふたりの
＜これまで＞と＜これから＞を、転機となる「 つのスイッチ（テーマ）」をもとに
掘り下げていく 時間をお届けしました。

スキマスイッチの軌跡と未来に迫る

時間の特別番組

クライアントニーズ

「フルーティス」を飲みながらのトーク

「フルーティス」を嗜みながらのゲストトークで
ファンへ効果的に 。

実 施 内 容

特別番組

スキマフェスの協賛を通じた企業のブランディング
および「フルーティス」の認知・拡散

月 日に開催されたスキマフェスの協賛

「 酢キマスイッチ」としてビネガードリンク「フルーティス」を
使ったオリジナルドリンクをスキマスイッチの 人と考案して販売。

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■コメントゲスト：

■ 形 式 ：

年 月 日（月・祝）

サッシャ、スキマスイッチ

槇原敬之、 、 、コブクロ、緑黄色社会、

東京スカパラダイスオーケストラ、 、いきものがかり、奥田民生

祝日 時間特番の放送、スキマフェスへの協賛

リスナープレゼント企画の実施

メッセージを送っていただいた方の中から 名様に
フルーティス 種をセットにしてプレゼント

特別番組



月 日は「 」。まもなく 年目を迎える「 」の前に、
年という目標の中で、「いま、日本の はどんな地点にいるのか？」

世 界 各 国 や 、 自 治 体 、 企 業 な ど 、 そ れ ぞ れ の 立 場 か ら の を 取 り 上 げ
「改めて個人レベルでどう参加できるのか？」を考える 時間の特別番組を
お届けしました。

を考える 時間の特別番組

クライアントニーズ

坂口真生がいま伝えたい“エシカル・トピック”

エシカルディレクターの坂口真生をナビゲーターに起用し、
に繋がるエシカルな考え方や行動を紹介。

実 施 内 容

特別番組

にまつわる取組や企業活動の認知・拡散

竹中工務店が取り組む

竹中工務店が関連した の取り組みについて関係者から
お話を伺い、企業活動を 。

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

竹中工務店

年 月 日（月・祝）

坂口真生、中田絢千

斎藤幸平、平原依文

祝日 時間特番の放送

ゲストと語る の現在地

各分野で活躍する専門家をゲストに迎え、持続可能な社会や
活動などを通じて考える未来の話を紹介。

特別番組



スポット企画



クライアントニーズ

実 施 内 容

番組内に組み込まれるため
企業のメッセージがより伝わりやすい

「 プロジェクト」に
協賛していることの認知度を高めたい

国際女性デーに向けたメッセージの後に
企業 が流れることで印象に残りやすい

開局以来 に繋がるメッセージを
発信しているからこそリスナーに届きやすい

企業の女性応援・女性活躍に関する取り組みを紹介

メディア・コンパクト加盟の が発信

印象に残りやすい で効果的なブランディング

シーライン東京

年 月 日 金 日 金

サッシャ、長谷川ミラ

スポット企画

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ 形 式 ：

月 日の国際女性デーに際し、
ナビゲーターが発信するメッセージスポット
（協賛クレジット入り）に続けて純広 を
お届けするスポット企画を展開しました。
さらにワイド番組内で協賛社の女性応援・
女性活躍に関する取り組みもご紹介し、
企業のプロモーションにご活用いただきました。

スポット企画

期間： 月 日〜 月 日（ 日間）

秒数：局報 秒（ パターン）＋純広 秒

国際女性デースポット企画

パブリシティ企画

期間： 月 日

秒数： 秒程度×１回

＋

純広 秒

秒

ｼﾞﾝｸﾞﾙ「 ！」
ﾅﾋﾞ サッシャです！

３月８日は国際女性デー。
女性がさらに輝き、多様性が尊重され、す
べての人が生きがいを感じられる。そんな
社会の実現に向けて、ジェンダー平等と女
性のエンパワーメントを推進しましょう。
それぞれの良さを発揮して、みんなが生き
生きできる社会を、力を合わせて作ってい
きたいですね。
〜〜〜〜〜〜〜〜

ﾅﾚ
東京ベイクルージング

レストランシンフォニー

局報 秒

ｼﾞﾝｸﾞﾙ「 ！」
ﾅﾋﾞ 長谷川ミラです！

３月８日は国際女性デー。
女性がさらに輝き、多様性が尊重され、
すべての人が生きがいを感じられる。
そんな社会の実現に向けて、ジェンダー
平等と女性のエンパワーメントを推進し
ましょう。この国際女性デーという日が、
多くの皆さんにとって、考えるきっかけ
になることを祈っています。

！
〜〜〜〜〜〜〜〜

ﾅﾚ
東京ベイクルージング

レストランシンフォニー

局報 秒

スポット



クライアントニーズ

実 施 内 容

番組内に組み込まれるため
企業のメッセージがより伝わりやすい

国際女性デーに絡めた「睡眠」の大切さの
啓蒙・ブランディングと

ブレインスリープピローのプロモーション

国際女性デーに向けたメッセージを
と ネームで発信

開局以来 に繋がるメッセージを
発信しているからこそリスナーに届きやすい

企業の女性応援・女性活躍に関する取り組みを紹介

メディア・コンパクト加盟の が発信

印象に残りやすい で効果的なブランディング

ブレインスリープ

年 月 日 金 日 金

サッシャ、長谷川ミラ

すみれ

スポット企画、番組企画

月 日の国際女性デーに際し、 ナビゲーターが
発信するメッセージ （協賛クレジット入り）を
お 届 け す る ス ポ ッ ト 企 画 を 展 開 し ま し た 。
さ ら に ワ イ ド 番 組 内 で 協 賛 社 の 女 性 応 援 ・
女 性 活 躍 に 関 す る 取 り 組 み も ご 紹 介 し 、
企業のプロモーションにご活用いただきました。

スポット企画

期間： 月 日〜 月 日（ 日間）

秒数：局報 秒（ パターン）

国際女性デースポット企画

番組企画

番組「 」 月 日（金）
国際女性デーをフィーチャー（ゲスト：すみれ）
ブレインスリープピローのリスナープレゼント

ｼﾞﾝｸﾞﾙ「 ！」
ﾅﾋﾞ サッシャです！

３月８日は国際女性デー。
女性がさらに輝き、多様性が尊重され、す
べての人が生きがいを感じられる。そんな
社会の実現に向けて、ジェンダー平等と女
性のエンパワーメントを推進しましょう。
それぞれの良さを発揮して、みんなが生き
生きできる社会を、力を合わせて作ってい
きたいですね。
〜〜〜〜〜〜〜〜

ブレインスリープ

局報 秒

ｼﾞﾝｸﾞﾙ「 ！」
ﾅﾋﾞ 長谷川ミラです！

３月８日は国際女性デー。
女性がさらに輝き、多様性が尊重され、
すべての人が生きがいを感じられる。
そんな社会の実現に向けて、ジェンダー
平等と女性のエンパワーメントを推進し
ましょう。この国際女性デーという日が、
多くの皆さんにとって、考えるきっかけ
になることを祈っています。

！
〜〜〜〜〜〜〜〜

ﾅﾚ
ブレインスリープ

局報 秒

スポット

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：



実 施 内 容

クライアントニーズ
環境月間スポット企画

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 形 式 ：

環境にまつわる取組や企業活動の認知・拡散
月 日「環境の日」を契機に定められた、 月の「環境月間」に

で は毎年 環 境 メッ セ ージ ス ポ ット を 発信 。
それに伴い、環境メッセージに を組み合わせてお届けする
スポット企画を展開。「環境への取り組みや配慮」「商品の魅力」
など、環境に対する想いをより多くの方へお届けしました。

環境月間メッセージのセレクト

開局以来、環境に配慮するよりよいライフスタイルの提案を発信し続け、
国連「 メディア・コンパクト」にも加盟している だからこそ、
一般リスナーより環境問題に対して関心が高い リスナーに効率的に 。

国連「 メディア・コンパクト」加盟の が発信

スポット企画

環境メッセージスポット（ 秒） 純広 （ 秒）× － 本

パターン程ある環境月間メッセージの中から、企業の発信したい
メッセージに関連するもの数パターンを個別にセレクト。
各企業のニーズに沿った展開が可能。

サラヤ、竹中工務店

年 月 日 土 月 日 日

スポット企画

環境月間メッセージと組み合わせることで効果的なブランディング

が局のメッセージとして発信する環境メッセージスポットの後に
企業 が流れることで、印象に残りやすくブランディングに有効。

世界中で広がる熱帯雨林の破壊。

その要因のひとつが、食品や洗剤に使用される「パーム油」

の生産です。

問題解決のため、環境と人権に配慮した

「 認証マーク」が付いた製品を選んでみませんか？

〜 サラヤ 〜

純広

環境メッセージスポット

メッセージ

秒

秒

全体 秒

スポット



展開



ｰ × 動画配信企画 クライアントニーズ

番組ファンとのコミュニケーションの充実

人気のあるゲストを招いた公開収録イベントの実施で、
リスナーの盛り上げと、動画の視聴回数 ！

実 施 内 容

企業のブランディングおよび
にまつわる取組や企業活動の認知・拡散

メインターゲットへのリーチ拡大

ラジオのオンエアや音声コンテンツだけではリーチしきれなかった
メインターゲット男女 〜 歳へのリーチを動画・ 広告を
活用して拡大。※動画は約 再生のヒット回も！

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ 形 式 ：

年 月〜

堀田茜

分番組提供、取材・ 記事・動画制作、配信

サスティナブルな取組をより詳細に発信

番組や では伝えきれない企業の取組の詳細を
より具体的に視覚的に届けることが可能。

毎週土曜日 から堀田茜のナビゲートでお届けしている『
〜 〜』。地球の未来を守るために、いまできることを考える

分の番組オンエアに加えて、より詳しい企業の取り組みを取材し、
にて記事を掲載。さらに取材や公開収録の模様を動画で配信。

企業の活動を様々な角度からお伝えしています。

ｰ × 動画配信

番組ナビゲーターの堀田茜が
企業の取り組みをレポート！

展開



■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ 形 式 ：

クライアントニーズ

実 施 内 容

、 ニュースの
合計ページビュー数 万 を獲得！

「 」の認知、
理解浸透・来館喚起を図る

付近で
生活している方を中心に広告運用を実施

リスナーにとって馴染みのあるナビゲーターが
自身の言葉でレポートすることにより親近感

番組・公式 での記事拡散

ナビゲーターの稲葉友が自身の言葉でレポート！

効果的なターゲティングで広告運用

の運営する メディア「 」での取材・記事配信を起点に、
オンエアや からの誘導、更に ニュースへの露出担保と、各方面からの誘導で
多くのリーチ獲得を目指す「 × ニュース記事掲載確約
タイアップ記事」企画。今回、 俳優・稲葉 友が を取材し、
「循環型ファッション」というサステナブルなコンセプトや取り組みなど、

の魅力についてご紹介しました。

稲葉友が直接現地に取材し記事化！

ニュースにも掲載し で拡散

× ニュース記事掲載確約タイ
アップ記事企画

特別企画

で使える記事限定クーポンを配布

展開
三井不動産株式会社

年 月 日 水 配信

稲葉 友

× ニュース記事掲載確約タイアップ記事



ｰ × コラボレーション企画 クライアントニーズ

コンテンツを制作し配信

記事と連動し、 記事ではお伝えしきれなかった
インタビューの詳細を網羅するコンテンツを制作し配信。
※ ステーションのアクセス数＝

実 施 内 容

企業のブランディングおよび
年春夏コレクションの認知・拡散

視覚と聴覚の両軸からアプローチ

「声」によって情報を届ける と、「写真とテキスト」に
よって情報を届けるマガジンハウスがタッグを組むことで、
トレンドに敏感で感度の高いユーザーに向けて両軸でアプローチ。

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ 形 式 ：

年 月 日

小川紗良、甲斐まりか

取材・記事・ 制作、配信、スポット のオンエア

ラジオ・ ・各 から発信

マガジンハウス ・ での記事掲載の他、
スポット のオンエアや各 からも記事へ誘導。
※累計約 万

ｰ × コラボ企画

番組ナビゲーターの小川紗良、甲斐まりかが
新作コレクションの魅力をレポート！

音楽、ファッション、カルチャー、ライフスタイルにおいて、時代の一歩先行く
情報を発信する とマガジンハウスのコラボレーション企画。今回は、

ナビゲーターの小川紗良、甲斐まりかのお悩みをもとに、スタイリストの
榊原優佳さんがコーディネートを提案。最新トレンドを取り入れながら、
〈ノーリーズ／ 〉の 年春夏コレクションの魅力を と記事の
両軸からお伝えしました。

展開



取材・記事制作企画 クライアントニーズ

投稿キャンペーン告知

思い出の音楽を聴くことで当時の風景と記憶を再生し、
自分自身の心を再生することを目指して発足した
「忘れられない風景と音楽 プロジェクト」の告知も実施。

実 施 内 容

ワイヤレスイヤホンの最新フラグシップモデル
「 」のプロモーション

プロへのインタビューからアプローチ

現場で活躍しているプロの技術者が実際に製品を体感した
リアルな言葉を伝えることによって、製品の魅力の説得力が ！

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ 形 式 ：

パナソニック

年 月 日 水 配信

取材・記事制作

効果的なターゲティング

音楽にこだわりを持つ リスナーに効果的に ！

が運営する メディア「 」での取材・記事制作・配信の
企業タイアップ企画。今回は「いい音とは何か？」という音楽ファンの疑問を、
“音づくりのプロ”である 技術者および、“音を鳴らす機材をつくるプロ”である
パナソニックにインタビュー。同社のイヤホン「 」の高音質が伝わる
記事を制作し、その魅力をご紹介しました。

プロへの取材を記事化！
新商品の魅力を

展開



取材・記事制作企画 クライアントニーズ

オフィシャルプログラムでのオンエア

フジロックオフィシャルプログラム『 』とも
連動し、インタビュアーを務めるだけでなく、地上波でもオンエア

実 施 内 容

イベント協賛を通じた企業のブランディング
および「コンビニエンスウェア」の認知・拡散

デザイナーへのインタビュー

デザイナー・落合宏理へのインタビューから
フジロック’ コラボアイテムの魅力を深掘りしアピール！

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ ゲ ス ト ：

■ 形 式 ：

ファミリーマート

年 月 日 水 配信

タカノシンヤ、セイレイナ・アン

落合宏理

取材・記事制作

効果的なターゲティング

フジロックファンの多い リスナーに効果的に ！

が運営する メディア「 」での取材・記事制作・配信の
企業タイアップ企画。今回は「 」とコラボレーションする
「コンビニエンスウェア」について、デザイナーの落合宏理にインタビュー。
聞き手はフジロックオフィシャルプログラム『 』ナビゲーターの
タカノシンヤとセレイナ・アンが務め、オンエアと記事で商品の魅力をお伝えしました。

商品デザイナーへのインタビューを記事化！
「コンビニエンスウェア」の魅力を

展開



ｰ × コラボタイアップ企画 クライアントニーズ

キャンペーン告知

記事上での カード加入者への か月間無料観放題
キャンペーンの告知

実 施 内 容

ディズニープラス、
『 』独占配信の認知・拡散

テーマと親和性の高いナビゲーターをアサイン・インタビュー出演

動画配信を毎月 〜 時間視聴し、韓国ドラマや にも
詳しいハリー杉山が魅力を紹介。

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ 形 式 ：

ウォルト・ディズニー・ジャパン

年 月

ハリー杉山

ｰ × 取材・記事制作・配信

ラジオ・ ・各 から発信

オズモール・ での記事掲載の他、番組内での
記事紹介やスポット 、また各 からも記事へ誘導。

様々なコンテンツを人気ナビゲーターが発信する と働く女性を応援する
オズモールとのコラボ企画。今回は、 ナビゲーターであるハリー杉山に
ディズニー作品や韓国ドラマなど、愛する動画コンテンツについて語っていただき、
オンエアと記事でその魅力をお伝えしました。

ｰ ×

ナビゲーターのハリー杉山が 記事のインタビューに出演し、
『 』・ディズニープラスの魅力を

同内容を でも掲載

展開



× 企画 クライアントニーズ

実 施 内 容

疾患啓発およびエンパワーメント、
患者の方々をサポートするための

スマートフォンアプリ「ハピるん」の認知拡散

テーマと親和性の高いナビゲーターをアサイン

疾患についてわかりやすくお伝えするため、「前向きに生きる
工夫を学ぶ」というテーマを設定した上で、女性をエンパワー
メントする存在として人気の高い をアサイン。

■クライアント：

■ 実 施 時 期 ：

■ナビゲーター：

■ 形 式 ：

旭化成ファーマ

年 月 日 水 配信

、東海林克江（ニュースルームアナウンサー）

および の取材・記事制作・配信

ナビゲーターの が自身の言葉でレポート！

リスナーにとって馴染みのあるナビゲーターが
自身の言葉でレポートすることにより親近感 ！

が運営する メディア「 」での取材・記事制作・配信の
企業タイアップ企画。今回は難病「全身性エリテマトーデス」 の疾患啓発に加え、
患者さんをサポートするアプリケーションを紹介するため、座談会を実施しました。
出演したのは病気と戦いながらもイキイキとした日々を送る女性患者さん 名。

ナビゲーターの とニュースルームアナウンサーの東海林克江が取材しました。

女性患者さんへの取材を で配信し、記事でも読めるように。
疾患啓発に加え、患者さんをサポートするアプリの情報も発信しました。

＆記事で多角的に展開

に加えて記事も制作することで、より幅広い
ユーザーにアプローチ。

展開


